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5. POTRAZNJA | PONASANJE POTROSA CA

» potraznja se moze definirati kao ona koli€ina proizvoda (dobara) |
usluga koju su kupci spremni kupiti po odredenoj cijeni

» potrazivana koli¢ina ovisi prvenstveno o cijeni proizvoda i dohotku
potrosaca

e ponasSanje potroSata moze se objasniti pomocu teorije korisnosti |
teorije ravnodusnosti

o teorija korisnosti: potrosac odluku o kupnji nekog proizvoda donosi
na temelju stupnja korisnosti (subjektivhog uzitka, zadovoljstva) koje
mu taj proizvod (usluga) pruza

» cilj potroSaca: svojim ograni¢enim dohotkom postic¢i najbolje
zadovoljenje svojih potreba
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5. POTRAZNJA | PONASANJE POTROSA CA

» teorija ravnodusnosti (indiferencije): potrosac je ravnodusan u

izboru kombinacije proizvoda, ako mu svaka od tih kombinacija daje
Isti stupanj zadovoljstva

* ravnodusSan stav potroSaca se prikazuje krivuljom indiferencije koja
povezuje razliCite kombinacije proizvoda X i Y koje potroSacu
pruzaju isto zadovoljstvo (korist)

A

Qy

Q - koli¢ina proizvoda X

(3] [9%) B wn
1 1 X (]

o Q - koli¢ina proizvoda Y

>

S
S Q& str. 52; Poslovna ekonomija; Dr. sc. Dragana Grubisic;
Slika 5. Krivulja indiferencije Split 2004
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5. POTRAZNJA | PONASANJE POTROSA CA

« u okviru jedne krivulje indiferencije stupanj zadovoljstva potrosSaca,
koliki god bio, ostaje isti za razliCite kombinacije proizvoda

 razliCiti stupnjevi zadovoljstva mogu se prikazati nizom (pramenom)
krivulja indiferencije koje zajedno Cine mapu krivulja indiferencije

FGAG Split

Slika 6. Mapa krivulja indiferencije

e krivulje indiferencije dalje od ishodista
prikazuju one kombinacije proizvoda koje
daju visSu razinu zadovoljstva

e krivulje blize ishodistu pokazuju kombinacije
proizvoda koje daju nizu razinu zadovoljstva

12 3 4 5 Q.
str. 52; Poslovna ekonomija; Dr. sc. Dragana Grubisic;
Split 2004
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5. POTRAZNJA | PONASANJE POTROSA CA

» svaki potrosac nastoji ostvariti Sto je moguce vecu razinu
zadovoljstva, odnosno izmedu razliCitih krivulja indiferencije izabrati
onu koja je najudaljenija od ishodista

 medutim, kao Sto smo rekli na pocetku, izbor potroSaca ogranicen je
dohotkom i cijenom proizvoda

* Dbudzetska linijja nam prikazuje razliCite kombinacije proizvoda X i Y
koje potrosac, uz poznati dohodak i cijenu proizvoda, moze kupiti

« opca formula budzetske linije:
| - dohodak

| = Px . Qx + Py . QY P,, Py - cijena proizvoda X, odn. Y

Q,, Qy - koli¢ina proizvoda X, odn. Y
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5. POTRAZNJA | PONASANJE POTROSA CA

e primjer: ukupni dohodak potroSaca je 24 kn dnevno i on taj dohodak
troSi na proizvode X i Y. Cijena proizvoda X je 4 kn, a proizvoda Y 3

kn

1 I:PX-QX+PY.QY
10
8 | - dohodak
° Py, Py - cijena proizvoda X, odn. Y
4
2 Qy, Qy - koli¢ina proizvoda X, odn. Y
ey >
2 4 6 8 10 Q

str. 53; Poslovna ekonomija; Dr. sc. Dragana Grubisic;

Slika 7. BudZetska krivulja Split 2004

« iz slike su vidljive razli¢ite kombinacije proizvoda X 1Y koje
potrosac, uz budzet od 24 kn, moze u danu kupiti

e nagib budzetske linije odreden je odnosom cijena proizvoda X i Y

FGAG Split
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5. POTRAZNJA | PONASANJE POTROSA CA

* Dbudzetska linija ¢e promijeniti svoj polozaj ako dode do:
- promjene dohotka
- promjene cijena proizvoda

POVECANJE DOHOTKA = BUDZETSKA LINIJA DALJA OD ISHODISTA = VECE ZADOVOLJSTVO

SMANJENJE DOHOTKA — BUDZETSKA LINIJA BLIZA ISHODISTU— MANJE ZADOVOLJSTVO

SMANJENJE CIJENA — BUDZETSKA LINIJA DALJA OD ISHODISTA— VECE ZADOVOLJSTVO

POVECANJE CIJENA — BUDZETSKA LINIJA BLIZA ISHODISTU — MANJE ZADOVOLJSTVO

» ukoliko se promijeni cijena samo jednog proizvoda, uz
nepromijenjeni dohodak i cijenu drugog proizvoda, budzetska krivulja
Ce rotirati | promijeniti svoj nagib
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5. POTRAZNJA | PONASANJE POTROSA CA

 mozemo zakljuciti: krivulja indiferencije nam prikazuje razlicCite
kombinacije proizvoda X i Y koje ¢e nam dati isti (odredeni) stupan;
zadovoljstva, medutim nas izbor je ogranicen dohotkom i cijenom
proizvoda — to nam je predstavljeno budzetskom linijom

e potrosa € je u ravnotezi kada uz budzetsko ogranicenje (danu
budzetsku liniju) dosegne najviSu mogucu krivulju indiferencije
(najvecCe osobno zadovoljstvo)

e potrosa € U ravnotezi za danu razinu dohotka | poznate cijene
proizvoda odabire optimalnu kombinaciju proizvoda te na taj nacin
maksimizira svoje zadovoljstvo
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5. POTRAZNJA | PONASANJE POTROSA CA

Budzetska linija moze sjeci, biti
ispod ili iznad krivulja indiferencije,
ali moze tangirati samo jednu od
krivulja indiferencije.

Q, - koli¢ina proizvoda X

Qy - koli¢ina proizvoda Y

str. 54; Poslovna ekonomija; Dr. sc. Dragana Grubisic;
Split 2004

Slika 8. RavnoteZa potrosaca

e ravnoteza potrosaca je graficki prikazana tockom tangencije (2, 6) Sto znaci da
potrosac, pri danoj razini dohotka, maksimalno zadovoljstvo postize kupnjom dvije
jedinice proizvoda X i Sest jedinica proizvoda Y

e krivulje indiferencije desno od tocke tangencije — potrosac si ne moze priustiti

e krivulje indiferencije lijevo od tocke tangencije — niza razina zadovoljstva od moguce
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6. PONUDA

ponuda je ona koli€ina proizvoda koju su proizvodaci ili prodavatelji
spremni prodati po odredenim cijenama u odredenom vremenskom
razdoblju

ponuda u najvecoj mjeri ovisi o cijeni koja se za odredeni proizvod
na trziStu moze postici

odnos izmedu trzisne cijene proizvoda i koli€ine ponude prikazuje se
tablicom (rasporedom) ponude

na temelju podataka iz tablice ponude izvodi se krivulja ponude

oblik krivulje ponude je razliit za razliCite trzisne situacije, tj.
cimbenike koji utjeCu na ponudu
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6. PONUDA

A
QSX
14 1
12 + ]
10 + g
8+ Vi P, - cijena proizvoda X
T {f’{f Qg - koli¢ina ponude proizvoda X
4 T ‘Pﬁ._.x,,,;si":'"‘p-
1=
p— e ——+ o
1 2 3 4 5 6 P, -
str. 62; Poslovna ekonomija; Dr. sc. Dragana Grubisic;
Siika 12. Krivulja ponude Split 2004

e iz krivulje ponude se vidi da rast cijene proizvoda na trzistu rezultira
rastom ponudene koli¢ina proizvoda i obratno (proporcionalan odnos)

* toje prvenstveno iz razloga sto je proizvodacu u interesu da pri rastu
cijena, uz pretpostavku da se njegovi troskovi proizvodnje ne mijenjaju,
poveca svoju proizvodnju jer e ostvariti veéi profit
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6. PONUDA

Osim cijene proizvoda na trzistu, na ponudu utjecCu i sljedeci Cimbenici:

troSkovi proizvodnje koji se mijenjaju ovisno o tehnologiji
proizvodnje i cijenama inputa

e cijene povezanih proizvoda (supstituta i nusproizvoda)
e Organizacija trzista

e posebni utjecaji
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6. PONUDA

Na temelju navedenog zakljuCujemo da ponudu mozemo izraziti kao
funkciju niza nezavisnih varijabli: Qs = f (Pyx , Py, C, T) gdje su:

* Qg - koliCina ponude u jednom vremenskom razdoblju

P, -cijena proizvoda X

* P, - cijene povezanih proizvoda (supstituta | nusproizvoda)
e C - troskovi proizvodnje

e T-vrijeme
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6. PONUDA

buducdi ponuda proizvoda najvise ovisi 0 cijeni proizvoda na trziStu
potrebno je definirati elasti €nost ponude , a to je jaCina reakcije
koliCine ponude nekog proizvoda s obzirom na promjenu cijene tog
proizvoda

elasticnost ponude mjeri se koeficijentom elasticnosti Eq:

5 % promjene cijene
S =

% promjene koliCine ponude

S obzirom na vrijednost koju moze imati koeficijent elastiCnosti

ponude, razlikujemo sljedece vrste ponude: elasti¢na, potpuno
elasticna, neelasti¢na, potpuno neelasticna, jediniéno elasti¢na
ponuda
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6. PONUDA

« teznja ekonomije je dugoroCna trziSna ravnoteza - ravnoteza izmedu
ponude i potraznje

A

P, - cijena proizvoda X
Qy - koli¢ina proizvoda X
Qg - krivulja ponude

Qp, - krivulja potraznje

.
o

str. 67; Poslovna ekonomija; Dr. sc. Dragana Grubisic;
Slika 14. RavnoteZa ponude i potrainje Split 2004

* naslici je trziSna ravnoteza graficki prikazana sjecistem krivulje
ponude (rastuca krivulja) i krivulje potraznje (padajuca krivulja)

« TRZISNA RAVNOTEZA = (RAVNOTEZNA CIJENA ; RAVNOTEZNA KOLICINA)
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6. PONUDA

Primjer: U proteklom razdoblju ponuda i potraznja za blok opekom mijenjala se na sljedeci
nacin:

Cijena u kn Ponudena kolicina u 000 kom (Qso) | Potrazivana kolic¢ina u 000 kom (Qoo)
1 25 54
2 26 45
3 33 33
4 38 28
5 55 26

a) lzvedite krivulju ponude i objasnite dobivenu sliku!

b) Nacrtajte na novom grafikonu krivulje ponude i potraznje te utvrdite ravnoteznu cijenu i
ravnoteznu koliinu!

c) Koliko ¢e se blok opeke traziti pri cijeni od 5 kn, a koliko pri cijeni od 1 kn? Objasnite.

d) Sto se dogada s ravnoteznom cijenom ako se dohodak potro3aca poveca za 20%, uz
pretpostavku da ponuda ostane nepromijenjena? Prikazite graficki!

e) Sto se dogada s ravnoteznom cijenom ako se troskovi proizvodnje povecéaju za 30%
uslijed povecanja cijena sirovina, uz pretpostavku da potraznja ostane nepromijenjena?
Prikazite graficki!
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6. PONUDA

RjeSenje:
a) Iz slike se vidi da porastom
A
Q, (000) N cijene opeke (P,) raste koli¢ina
4 XSso
ol TR of ponude (Qq) i obrnuto.
50 +
W P ).e Zbog toga krivulja ponude Q,
30 + o
R e | . ope .
ot o "‘ : ima pozitivan nagib.
o+ .. rvo s
¢ ¢ & & " str. 68; Poslovna ekonomija; Dr. sc. Dragana Grubisic;
L 2 3 4 3 P, Split 2004
b)
A . . .
Q, (000 10 TrziSna ravnoteza se uspostavlja
¥ S0
4 pri cijeni od 3 kn i pri koli¢ini

od 33 000 komada opeke.

10 T {1 str. 69; Poslovna ekonomija; Dr. sc. Dragana Grubisic;
Split 2004
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6. PONUDA

e Pricijeni od 5 kn (Sto je vidljivo iz tablice) nudit ¢e se 55 000 komada opeke dok ce se
pri istoj cijeni potrazivati 26 000 komada opeke. Dolazi do viSka ponude od 29 000

komada opeke.

e Pricijeni od 1 kn (Sto je vidljivo iz tablice) nudit ¢e se 25 000 komada opeke dok ce se
pri istoj cijeni potrazivati 54 000 komada opeke. Dolazi do viSka potraznje od 29 000

komada opeke.

* Vidljivo je da u situaciji kada je trziSna cijena (4 i 5 kn) veéa od ravnotezne (3 kn) na

trziStu dolazi do viSka ponude

, a kada je trziSna cijena (112 kn) manja od

ravnotezne (3 kn) dolazi do viSka potraznje.

d) Povecanje dohotka potrosaca za 20% pretpostavlja da Ce se i potraznja povecati za isti
postotak. To Ce rezultirati povecanjem i ravnotezne cijene i ravnotezne koliCine (vidljivo iz

grafa). '
Cijena T1za20%

u kn Qoo Qo
1 54 64,8
2 45 54
3 33 39,6
4 28 33,6
5 26 31,2

FGAG Split
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str. 69; Poslovna ekonomija;

> Dr. sc. Dragana Grubisic;
Split 2004
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6. PONUDA

e) Pri povecanju cijena sirovina za 30% povecavaju se troskovi proizvodnje te dolazi do
smanjenja ponude za isti postotak. To Ce rezultirati pove¢anjem ravnotezne cijene i
smanjenjem ravnotezne koliCine (vidljivo iz grafa).

Cijena TTCza

u kn Qso 30%
Qso

1 25 17.5

2 26 18,2

3 33 23,1

4 38 26,6

5 55 38,5

FGAG Split
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7. ODREPIVANJE CIJENA NA RAZLI CITIM TRZISTIMA
7.1. TRZISTE SAVRSENE KONKURENCIJE

savrSena konkurencija je takvo trzisSno stanje u kojem postoji veliki
broj prodavatelja i kupaca istog proizvoda

» svaki pojedinacni ucesnik na tom trzistu je nedovoljno jak da bi imao
utjecaj na formiranje prodajne cijene, tj. prodajna cijena je nezavisna
varijabla

e za poduzeca na trziStu savrsSene konkurencije (mala poduzeca) je
vazno definirati ravnotezu poduzeca, tj. onu koli€inu proizvodnje za
koju ¢e ostvariti maksimalan profit

« takoli€ina je razliCita za svako poduzece jer ovisi jedino o troSkovima
poslovanja dotichog poduzeca (buduci da na cijenu ne mogu utjecati)
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7. ODREDIVANJE CIJENA NA RAZLI CITIM TRZISTIMA

7.2. MONOPOLSKO TRZISTE

Monopol je jedno od trzisnih stanja nesavrSene konkurencije koje postoji
onda kada su ispunjeni slijedeci uvjeti:

e samo jedan proizvodac proizvodi doticni proizvod

* ne postoje supstituti za doticni proizvod

« drugi proizvodaci nemaju pristup u doti€nu proizvodnju

e postoji kontrola od strane proizvodaca nad koliCinom i cijenom
proizvoda

Na monopolskom trziStu postoji mogucnost kontrole cijena bilo od strane
ponuditelja ili od strane potrazitelja.
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7. ODREDIVANJE CIJENA NA RAZLI CITIM TRZISTIMA

7.2. MONOPOLSKO TRZISTE

Monopol moze nastati po dvije osnove: prirodni monopol | zakonski
monopol .

Prirodni monopol nastaje kada samo jedan proizvodac koristi
jedinstveni prirodni izvor sirovina (nafta, plin, rude, ...) ili kada samo jedan
proizvodac opskrbljuje cijelo trziSte odredenim proizvodom uz cijenu koja
bi bila znatno manja kada bi to Cinilo viSe proizvodaca.

Zakonski monopol nastaje kada se zakonskim propisom zastiti jedan
proizvodac i zabrani se ulazak drugih proizvodaca u istu granu (posta,
televizija, telekomunikacije, ...).
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7. ODREPIVANJE CIJENA NA RAZLI CITIM TRZISTIMA
7.3. TRZISTE MONOPOLISTICKE KONKURENCIJE

monopolisti ¢ka konkurencija je takoder jedno od trzisnih stanja
nesavrsene konkurencije

« oblik trzista u kojem ima mnogo prodavatelja slicnog, ali ne istog
proizvoda i u kojem je ulazak i izlazak poduzeca u granu i iz grane
lagan

o trziste i s elementima monopola (svi proizvodi medusobno razliCiti) i
s elementima savrSene konkurencije  (brojnost proizvodaca i
ponudaca na trzistu te lakoca ulaska i izlaska iz grane)

* najCesce se susrece u gospodarskim granama kao Sto je: trgovina na
malo, prodavaonica cipela, ljekarna,...
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7. ODREPIVANJE CIJENA NA RAZLI CITIM TRZISTIMA
7.4. OLIGOPOLSKO TRZISTE

oligopol je takav oblik trziSta u kojem dominira mali broj prodavatelja
Istog (homogenog) ili slicnog (diferenciranog) proizvoda

» ukoliko se na trzistu nalaze samo dva prodavatelja tada imamo
duopol

« ako nekoliko proizvodacCa prodaje isti proizvod, tada na trziStu postoji
cisti oligopol

» ukoliko je proizvod koji se prodaje donekle razliCit, tada na trzistu
postoji diferencirani oligopol
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7. ODREPIVANJE CIJENA NA RAZLI CITIM TRZISTIMA
7.4. OLIGOPOLSKO TRZISTE

» osnhovna karakteristika ovakvog oblika trzista jest da je ulazak u granu
moguc, ali je ipak dosta otezan, posebice na kratki rok (razlozi: visoke
Investicije za ulazak, velika koliCina proizvodnje koja se treba
realizirati da bi se investicija isplatila)

» oligopol se najcesce susrece u sljedecim sektorima proizvodnje: Celik,
cement, automobili, cigarete, ...

Buduci da se radi o trziStu s malim brojem proizvodaca, djelovanje
svakog od njih direktno utjeCe na ostale proizvodace u grani. Zbog tako
visokog stupnja me duzavisnosti oligopolisti Cesto sklapaju sporazume
o jedinstvenom djelovanju.
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7. ODREPIVANJE CIJENA NA RAZLI CITIM TRZISTIMA
7.4. OLIGOPOLSKO TRZISTE

|z te potrebe je nastao KARTEL - organizacija oligopolistickih poduzeca
koja, na temelju formalnog sporazuma svih ukljucenih poduzeca, donosi
sve bitne odluke u cilju maksimiziranja profita.

Dvije su osnovne vrste kartela: centralizirani kartel 1 kartel za podjelu
trzista .

Centralizirani kartel odreduje cijenu proizvoda, koliCinu proizvodnje
svakog pojedinog proizvodaca i konacno udjel u profitu svakog pojeding
proizvodaca.

Kartel za podjelu trziSta daje svakom proizvodacu iskljucivo pravo da
djeluje na odredenom regionalnom trzistu.
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Y. Pitanja i odgovori

(1) Sto se podrazumijeva pod pojmom korisnosti?

Korisnost je subjektivni uzitak odnosno zadovoljstvo Sto ga potroSac ima posjedujuci neki
proizvod ili troSe¢i neku uslugu.

(2) Sto je krivulja indiferencije?

Krivulja indiferencije povezuje razli€ite kombinacije proizvoda X i Y koje potroSacu pruzaju
isto zadovoljstvo ili korist.

(3) Sto je budzetska linija?

Budzetska linija prikazuje razliCite kombinacije proizvoda X i Y koje potroSacC, uz poznati
dohodak i cijene proizvoda, moze kupiti.

(4) Kakva je potpuno elasticna ponuda i koliki je pripadni koeficijent elasti¢nosti?

To je ponuda kod koje najmanje povecanje cijene izaziva beskonacno veliko povecanje
koli€ine ponude, koeficijent elastiCnosti Eg = oo .

(5) Moze li se ponuda izraziti pomoc¢u formule? Kako?

Ponudu mozemo izraziti kao funkciju niza nezavisnih varijabli: Qgx =f (Px, Py, C, T) gdje
su:

Qgyx - koliCina ponude u jednom vremenskom razdoblju; Py - cijena proizvoda X;
Py - cijene povezanih proizvoda (supstituta i nusproizvoda); C - troSkovi proizvodnje;
T - vrijeme
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Sveuciliste u Splitu
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